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PRESENTATION DE TL/'L*
L'AGENCE THINK+

Née en 2014, I'agence Think+ est une
agence d’éco-innovation créée dans le
sud-ouest de la France.

L’agence se développe principalement
sur 2 zones géographiques : en France
et en Amérigue du Nord.

Nos clients sont de différents secteurs
d’activité, et de tailles variées, de la
start-up aux grands groupes.

L‘agence est agrée au titre du Crédit
d'Impdt Innovation par le Ministére de
['Economie et des Finances (MEF)
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The sustainable link

STI?ATéGIE_ S ECO—CONCEPTION COMMUNICATION
CREATIVITE & DESIGN RESPONSABLE
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nEMAlN ) Trés fortes chaleurs 333 35 degrés
APRES-MIDI Températures maximales prévues L 3

Samadi 1§ " 2022 - :
18 Aom 2050 Samedi 18 juin 2 30 3 33 dearés 353 39 degres

35 a 39 degrés

33 a 35 degrés §
38 a 40 degrés : _

)

35 a 39 degrés

30 a 33 degrés

FAUSSE METEO DE 2050 METEQO 18 JUIN 2022
Source : Météo France Source : Météo France

Une carte prédictive de 2050 avait été diffusée en 2015
par Météo France pour sensibiliser aux conséguences
du changement climatique.



- +2.3°C
: par rapport a la
.) moyenne 1991-2020

Deuxieme éteé le
plus chaud
observe depuis
1900

33 jours de vague de
chaleur,

Nomlbreux records :
précocité, durée,
intensité

Q "1 PN

A —- -
o -
Sécheresse plus Incendies Canicule Recul des glaciers
généralisée mMmajeurs oceanigue Dégel des sols gelés
qu'en 1976 et |
2003 A la mi-aoUt, 62 000 Mediterranee Ouest Fracture du glacier de la
hectares avaient >30°C Marmolada
bralé

Rivieres a sec

Mortalité d’arbres
Dépérissement de foréts ‘
Cyanobactéries

Mouvements de sols argileux

Faits marguants : orages

Impacts de foudre, forte gréle, pluies intenses, vents violents
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1750 1850 1950

Au total, depuis 1850, la température globale a ainsi crd de 1,1°C.



Les enjeux

ENJEUX : LES RESSOURCES

Ttm[—d-

The sustainable link

Une surexploitation des

ressources
our du ssement Mondial
L R el .}
s :
1° saphomive 11,
p. EEFEERERIREFRIERERRERREIINGE
B TIIEEED o Gl Fomrind Natwark Nakonsl Footprind ond Bocopachy Accows 2000 () i

En 2022 : 28 juillet

1l faudrait

2,9 TERRE

si toute Ihumanité

" vivait comme
les Frangais
® IGal
byt

Des ressources limitées

Pétrole |

Gaz

Charbon

Uranium

Risques

Pénuries
Délais
Couts

“Le plus grand danger pour I'économie
francaise aujourd’hui, ce sont les pénuries
de matieres premieres”, a indiqué le 25
aolt 2022 le président du Medef, Geoffroy
Roux de Bézieux.

Matiéres premiéres importées (ensemble, hors énergie)

Prin en devses. o P e o

wdce dane 100 en 2000
", o
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Les ONG qui alertent Les médias et |la culture Risques
s’emparent du sujet

Image de margue
Recrutement
Boycott

En 2016, le boycott contre la marque LU
pour son utilisation d’huile de palme aurait
fait perdre a la marqgue plus de 1,7 million
d'euros en termes de perte de vente.

\\ WY WA
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Les enjeux

ENJEUX : LES CONSOMMATEURS

*

The sustainable Llink

Un sujet d’'inquiétude et de
plus en plus réglementé

Les preoccupations des
Francais

Sante

Transition
ecologique

B

Immigration

CL In
L-_"me‘"\"i:“’.a”é.‘.‘é oy L
- Pes) L\"'é

Des changements dans les
habitudes de
consommation

04%

des francais seraient préts a
changer de mode de vie

ﬁnt enoovr:h

. . favoriseront les
de importance favoriseront

f'l:n espe k les produits gumg:gt:‘ on vrac
dans leurs achats  naturels, bio  gombailage

« De plus en plus de clients comprennent
l'intérét de payer un peu plus pour des
produits moins polluants, qui durent plus
longtemps, se réparent et sont moins
codteux a l'usage »

Erwan Autret, ADEME

Risques
Perte de parts de

marché
Non conformité

Opportunité

DON'T BUY
THIS JACKET

12



I'impact sur le climat au
moment ol NOUS CONSOMMONS
représente moins d1/4
de I'impact total

R =

le reste
est invisible
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L'E
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NGEPTION

Les enjeux
Définition de I'éco—conception

14



HE ECO-INNOVATIVE AGENCY

L’éco-conception est une démarche qui cherche a améliorer

les caractéristiques environnementales des produits, qgu’ll
s’agisse de biens ou de services, tout au long de leur cycle de
vie, sans diminuer leurs qualités ou leurs performances.

Source: Plouffe, S., Lanoie, P. (2008) - L’écoconception: quels
retours economiques pour l'entreprise?



Definition de I'eéco—-conception | .
|

LES ETAPES CLES | binket
02

Evaluation environnementale
d’'une situation de référence

C e . o 02
Identifier les enjeux pour O 3

'entreprise/produit

‘ Problématique de conception /
~ proposition de valeur

ML LE OYOLE DE Recherche de pistes
au produit d’éco-conception

04 @ |°=_Bna

Communication
/information | OA

Aide a la décision
ENIEC 05

Evaluation environnementale
comparative
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DEfiNitioNn de I'éco—conception

L'APPROCHE MULTI-ETAPES

01

matieres premiéres

fin de vie 05 - S 02
gr— fabrication
~] 1nnr
R = m

LE CYCLE DE

VIE
du produiit

.04 — 03
utilisation =
g transport




L'ECO—-CONCEPTION 01

L'’APPROCHE MULTI-CRITERES Tt“/'L+

Impacts

Acidification

Ecotoxicité

Effet de serre

Consommation de ressources rares

—

CRITERES D'IMPACTS

Ozone troposphérique

Toxicité

® w o B B

ETAPES DU CYCLE DE VIE




Definition de I'éco—conception

EVITER LES TRANSFERTS
DE POLLUTION

D'une phase du cycle de vie a une autre

Impacts Impacts
A Scénario 1 A Scénario 2

all_ ETEI ' T

Une des grandes forces du raisonnement par
étape du cycle de vie du produit est d’éviter les
transferts de pollution en gardant une visibilité sur
tout le cycle de vie.
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DefNitioNn de I'eco—-conception

EVITER LES TRANSFERTS
DE POLLUTION

D'un critére d'impact a un autre

BE O BRAE

»

Produ

it A

Impacts

TLIALA-

The sustainable Llink

>

Proac

uit B

Impacts
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L'’ECO—-CONCEPTION 01

Definition de I'éco—conception

OMIS ENTRE LES

COMP
ATTEN

ATTENTES C

ES ET

L IENTS

L'ENV.

ENVIRONNEMENT

FAISABILITE TECH

MAITRISE DES

NIQUE

TLEAL-F

The sustainable Llink

L 'Eécoconception
est une histoire

de co

MPromMis

COUTS

22



ADProc
ApProc
ApProc

ne

ne

ne

Produit

Multi-Etapes (approche cycle de vie)

Multi-Criteres (vision globale)

Eviter les transferts de pollution

Approche de compromis
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DEMARCHE MATERIAUX ENGAGEE DEPUIS DES ANNEES

% of petrochemical products in

100 %

S50 %

10 %

SOORUZ wetsuit

oA, e wsrse, |
@)( B, Q

*YULEXX%::[[J&: X@
NaTURALPRENESX BT 1B X )

/
BLACK IS GREEN

NATURALPRENE®

FiRERERD

v
We extend the Naturclprene®

- - - - -

| f T

1
2012 2013 2

014

*’ in other range
2015 2016 2017 2018 Years """

bl U7 B
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AQUAOL WATER BASED GLUE

£CO CARBON BLACK
DOPE-DYED YARN
DD
10,10, 7co)
DD
@@
RECYCLED POLYESTER
PAHS MINIMIZED
FORMULATION
o5 NEOPRENE RECYCLING PROCESS |5 e w
T

The sustainable Llink
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= e ———— s .
Une innovation Sooruz.
Premier neoprene haute performance

Integrant de la poudre de coquille d'huitre.

o
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The sustainable link

DECLINAISON DE LA DEMARCHE SUR TOUT LE CYCLE DE VIE

- Optimisation des découpes
- Impression a I'eau
- Valorisation des chutes

- Optimisation des expéditions en
collaboration avec les transporteurs
-  Reéduction de la taille des cartons

d’expédition
- Nouvelles matiéres premiéres - Utilisation d’emballage recyclés et
(oysterprene, bioprene, recyclables

- Modification du choix des emballage
pour supprimer le recours au plastique

limestone)
- Matiéres premiéres recyclées
- Colle a base d’eau

- Guide d’entretien de la combinaison.
- Service réparation rapide et
- Programme S2Life équipement de machines au sieége de

(Sodruz Second Life) Soéru; a La Rochelle.
- Garantie sur I'ensemble de nos

produits en néoprene, gage de
durabilité.




PROGRAMME S2LIFE TLinl+

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

Bacs de collecte shop Transport La L'atelier réparation () Projet interne Sodruz
France / école de surf/ rochelle et recyclage Sobruz =222u=

wake park/école de
voiles...

|-".“'l l

STOCKAGE
)

BROYEUR

Collaboration avec
d’autres marques

Rembourrage des
poufs, assises de chaises etc..

=3 = ‘

TAPIS ROULANT ABLE DE TRI

Quelques chiffres : D’autres débouchés

étudiés

2019/2020 : 10 000 combinaisons collectés
QCEANLROTECE 2021 : 20 000 combinaisons collectés d’un nouveau

Développement

Rembourrage de
sacs de boxe et
autres

S00RUZ -
matériau avec des

partenaires

-/
OCEAN _[’ ROTECT
SOORUZ 31

CONFIDENTIEL
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Sooruz e
Litha Espresso ©




LITHA ESPRESSO

llllllllllllllllll
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Que fait on des
emballages ou du
café non utilisé 7

Quelles sont les
mMoyens Mmis en
oeuvre pour boire
café ?

umn

Finde vie

Utilisation

Matieres premieres

Distribution

Quelles sont les

matieres

Necessaires pour

offrir un cafté ? The sustainable link

Quelles sont les
process de
fabrication pour
fabriguer des

o emballages et un
cabrication - cafée de qualité ?

Transport

Quelles sont les
mMoyens Mmis en
oceuvre pour
distribuer les
poroduits 7

34
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Ambition en terme de développement durable

Litha et la concurrence

Démarche RSE

e 2008 200 e PRESSO.

CAFE ROYAL

(3]

=

:

g
S
x

’/
Engagement Eco-conception faible ’ ' Engagement Eco-conception fort 67% o
Tous deoits réservés § Think+ et Utha Espresso | ESPRESSU |

MADE WITH
RESPECT

35



The sustainable link

5% - Distribution
5% - Fin de vie des capsules

Fabrication des emballages
f s (matieres et process de fabrication des capsules et pack)
) ’ ! "‘,.
('j La culture du café
At
N
\
| 50 % - A l'utilisation de la machine
(énergie + lavage de tasses)
= = - ~

* Représentation synthétique simplifiée des analyses de cycle de vie identifiées dans la recherche bibliographique

36
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Nous travaillons quotidiennement & la réduction de notre empreinte £

environnementale, en développant des innovations en cohérence avec notre 2 ‘

engagement éco-responsable et éthique, au service de la planéte et des hommes. ‘ :
\Al

=COmInaie Soitctie on Exemples d’action menée
dans le cadre de ce
partenariat au Bresil :

garantissant un prix juste aux
agriculteurs

» Création d'une cléture pour protéger les enfants

« Selection de fermaes de certaines espéces (serpents et scorpions)

gérées selon un modéle
d'agriculture raisonnée
certaines étant certifiées
Rain Forest

+ Développement de deux programmes sociaux : :
Au Mexique : Finca La Puebla 3 C’
) [

Au Brésil: Fazenda da Lagoa AlT
ESPRESSU

MADE WITH
RESPECT
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Une capsule compostable

certifiée HOME COMPOST Membre du 1% pour la planéte et
LTHA commercialise une capsule d'origine végeétale a a ce titre reversons 1% de notre
plus de 80% et biosourcée. Elle est 100% compostable. chiffre d'affaires capsules & des

Garantie sans OGM, sans Bisphénol A et sans aluminium. associations oeuvrant pour la

;EK'I E$ protection de I'environnement.

Nous avons méme développé un circuit de
collecte et de compostage en partenariat ;
avec I'Ademe et la région Occitanie. Y

La Doqu?n . .~ %‘ﬂ‘ , ’ o ',-, . ;:
“|°_OCC|tan|e — 70 ; ni

Pyroncet Med terrarde : ,\ , 3 "" ‘ ESPRESSU
v J & T 3 MADEWITH

RESPECT

ADEME







LES OUTILS ﬂiz/zkf

Amélioration Environnementale des produits

e
N Nj=

&

Guides \
Normes

Ecolabel

)

Guidelines

Guidelines

Check-lists |
Listes de =
Matrices STUDIO
Check-list indices
....................... ‘écologiques ‘) Si P
e SRS Imariro
T Evaluation

™

1 2 5

Evaluation environnementale des produits

40



Ftapes du cycle de vie

Criteres liés au secteur
et au produit

INSTITUT TECHNOLOGIQUEL

Les 20 critéres iour obtenir la Mariue

Exigences pour obtenir
la certification

LA MARQUE NF ENVIRONNEMENT

POUR L’AMEUBLEMENT

Production 1 - Doscription du produit m“m&‘nm“ A & cortfier ot 0 Stapes
Connalve I'origine forestiére et lo mode de gestion des approvisionnements en bois dont wne part (en
Approvisionnement 2 - Origine et tracabilté du bois m:w)umwm:mwmmuﬂumwmm
en matiéres 3 - Essences de bols Préciser les essences d'artres sutvant la norme NF B50-001 et respecter Nnterdiction d'utiiser des
premidres essences dont l'exploftation commerciale of lexportation sont prohibées.
4 - Non utisation d'OGM S'engager & ne pas metire on uvre de bois issus d'artres géndtiquoment moditiés.
Disposer cos o't ou d'ath pour les. constiutits des prodults
Amummwmmammwunuma
5 - Emissions do classoment E1 tlios Gue SHinies dans la nome NF EN 13986 : 2005,
S'engager dans une démarche orerte « qualtd de I'alr Intbrieur « qui vise & qualifor sekon los
et qualité de l'air intérieur «xgonces de 1 sire de rome 1ISO 16000 les dmissicns de formaldétyde des dchantiions
mummuuuwwmmumamo
R des &léments en matitre plastique gul ont une Masse supérieure &
6 - Composants en matiéres nmdmﬂnﬂﬁmn—oilhhnhnmdh_”m
plastiques par nature est supdsieure & 1009,
Rbakser los composants & partr d'un seul polymine ou de polymdres compatibies e vue du recyciage.
on textios aux crtdres Géfinis dans lo label dcologique
7 = Toxtiles communataire pour los lextios ou & un autre label écologique natonal ou réFonal ISO de type | ou au
label Oeko Tex 100.
S'spprovisionner en mousses souples cortfibes s choix selon lo rélérertiol CERTIPUR
8- Mousses de rembourrage ou OEKOTEX 100. S
S'approvisionner en MOusses Conifides au cholx selon le réldrensel EUROLATEX cu OEKOTEX 100
_mmmawunmahmnmhmm
- la liste en vigueur de substances “canddates & autorisation”
9 - Retardateurs de flamme = avou Ao XVE 00 viguiur
- etiou le nédérentiel OEKOTEX standard 100 en viguewr.
Usiksar uniquoment des phialates qui, su moment de la demande, n'ont pas ke statut de SUDSIATCEs
10 - Utiksation des phtalates “candidatos & autorisation” (SVHC) dans la dormidre lste en vigueur
WMMWdWanaﬂ”m
11 - Utikisation des Matiro en couvre des produits de Fnison gul ne Co ctibro no
nanomatériaux -Wmmmlmhmmnm
S'approvisionner en verres of miro's dont los émissions de polluants volatls correspondent au mokns
s classement A tol que éfind par Farrdté cu 10 avril 2011 relad! & 'étguetage des prodults de
12 = Verres ot miroirs constncson.
S'approvisionnee en mircins qui respectent la valeur Emite de pIomD résiduel présent dans un dventuel
vormis de protection.
Unikser dos emballages recyclables ou ré-utiisables.
Conditionnement 13 - Systéme d'embalage Dans lo cas d'un embaliage en Carkon, Celu-cl doft dtre composé a minima de 40 % de matédaux
~ Pouvor justifier a prise en compte de ce factour avec des documents Sels que los plans de chargement,
Transport et 14 - Optimisation de In s 0n compt krs doka comcapton des proc. e coaskonas do Femtetegs...
l'encombroment omroger ses prestataires habituels de um Objoctd
stockage CO2 : les LANSPONOUTS 5 0GRt =
£itre conforme aux exigences d'aptiude & 'usage tolles que définies dans le réfdrontel do i « Margue
Utilisation 15 - Aptitude & l'usage S0 CRrRCAton prodlt « considinbe,
Exemple : conformitd NF dducasion pour les tables scolaires.
16 ~ Consommation &lectrique lllnrduunlldolmﬂm“hdnud‘llﬂeulolnlmlﬂqn Tampes inéorées par lo
des équipements d'éclairage Somandeur GOt & minima comespondne au classement A tel que défini au tationu 1 de l'anexs VI
Intégrés au procult Riglemont dblbgud (UE) N* 87472012 de la commission du 12 jullet 2012.
Marguer b produt.
17 - Informations & fournir & mumouwaumuumwnmm
Itilisateur disponibles sur lo ste internot www.né
m—mmmmweﬂmuamumm
dameublement (DEA)
Assurer lo do la durbe L ony & foumis, durant 5 arvddos &
18- Soveos A Iluins S oS O e e s S
ou des ddments romplissant des fonctons quivalentes.
P devie 19 - Séparabiité des matériaux Prévolr la possibiiné de séparor lout Slément de masse supéreure & 50 grammes en fn de vie du
20 - Limitation de I'énergie Raspecier l0s vEours o seuls Céramgie spbchique do A500 Co [2 o un
prociuit fini. Elles sont difinies en fonction du prodult. ©
Cycle de vie global  spécifique Siton de traval 5 500 MJ, bureaus 5 1000 MJ, chavse 150 MJ, It simple 5 640 MJ, ..

I "I/

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY
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© cHECK-LIST AVEC NOTATION Ttynle+

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

STRUCTURATION DE LL'OUTIL

e | Pr—r———r—] e
=1 d Bt = — — L — |
© Outil analyse qualitative type chek-list [=] ] “TH— = = = = -
= p—_— = o
= o i -
. Outil est organisé en 4 parties —— - =1:=
. s =il — = = | :|= —— e == -
/ Informations généerales =
. . ) = = e S =]
2 Grille de scoring produrt o B e I
3. Resultats et consideration de - || = == =
la durée de vie Y I ——
. Résultats et scoring o = —9 o e
environnemental du produit - N

42
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© CHECK-LIST AVEC NOTATION

ANALYSE QUALITATIVE DU PRODUIT

CMTEALS
o
mardxi -
L LY Toere 0.1% et 9,9%
(%N s cantage @ orgee Winine b
Atre 10N ot S
e SO % ot KON
N Sargew phtroadvmge
W dongee ratuw
N dongre Recycd Cumguement
T ! Trmagie de tewtie  dorgre Recpce Mecingement
N dorgne Corvie Bo
N forgne cortié Dekoten, fic )
% dorgre Tetle wepcde
o~
‘¢ 0% via ben Pourcentage d orgne recycee des Gled1s e
quarere) netsa
Entre 10N of S0
e 30% of KON
Presence de bockdes s
OO IMtes e BON B painis s -
s o el o
P el ™~ Stbectorver ke peys de roduction
Revie B rorvie
FASRICATION w
Origine phigraphine ™ Turige
France
Présence d'un packaging By 304 on pacagny & epeduon ot/ou de vente 1
non recyciaties 73/ R Q)
Combuope sotiont dus | arnauermere recpcabies PAEY MMOY MT)
Auoun plamue et it
PasIALNG ]
o
bstew & ofTasitd . e Matalan ost ronid
o
o
formation . Comagres tn
O
O
™~ ALITOn B8 MR e
non
o Mo ds vemens

0w uvuwbsbvweunw S

D

|
*

The sustainable Llink
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© cHECK-LIST AVEC NOTATIO Ttidls

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

SCORE Final R R R
4 N

Repartition des notes qualitative
« Note sur 10 —
« Score: ABCD -
\ %
| ‘ I
Score final sur le bareme : |
- Note A, B - produit écoconcu | e ST M N L
- Note C, D : produit non e = -
ecoconcu :
N /

CONFIDENTIEL



CALCULER L'IMPACT D'UN PRODUIT

IDENTIFIER LES SOURCES D'IMPACT

IDENTIFIER ET COMPARER DES SOLUTIONS

GUIDER LES CHOIX DE CONCEPTION

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY
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CYCLE DE VIE DU PRODUIT

o ann

LE CYCLE DE
VIE
du produiit

THE ECO-<INNOVATIVE AGENCY

INDICATEURS D'IMPACTS

--------------------------------------------

o -
D e
et esfe,
AP

SAAy
LA RN

.
--------------------------------------------
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ACV D'UNE VOILE DE BATEAU

82,6 %
COMPOSANT

5,3 % 0,3 %

1,1 %

A 4

(02;

o

TJLEALA-

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

O %

APPRO VOILERIE DISTRIBUTION UILLJ:ﬁ:é?N
: R T L : :
164,18 % Tissus —_— :
: 2! 0,78 % l
: 7,35 % Tissus polyester
2 06 % Accastillage aIu ) R ermrrereesrerree e e enns K
Accastillage

ils % ii ELECTRICITE ~ GAZ
: 5,12 % Lattes SN 4 NN 0,22 % 0,08 %
: : 4,27 % :
Bout/nerf : N :
Galon

CONFIDENTIEL

: i 6,58 %

112,45 %

m FIN DE VIE :I.O 6 %

Tissus

‘1 0,57 % Tissus polyester

Latte

47



-1 '

| | ‘ (‘,' .
Acv SIMPLIFIEE Une grande voile : I lLinket
620 kg C02 The sustainable Llink
Sur 20 an (UF):
4340 kg CO,
100% ,
o5 = COMPOSANTS = Les composants représentent
82,6 % du CO, émis.
80%
APPROVISIONNEMENT s Lo
0% : » |’approvisionnement des
60% composants vers la voilerie
50% s FABRICATION représente 5,3% du CO, émis.
40%
30% = La fin de vie de la voile
20% = DISTRIBUTION représente 10,6% du CO, émis.
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0% = | g distribution et la
= FIN DE VIE . . .
oz o N B fabrication de la voile ne
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© ACV COMPARATIVE Ll

The sustainable Llink

COMPARAISON DES 5 VOILES SUR L'INDICATEUR CARBONE

u COMPOSANTS

= APPROVISIONNEMENT
= PRODUCTION

= DISTRIBUTION

uFIN DE VIE

Voile 1 Voile 2 Voile 3 Voile 4 Voile 5

8 PACKAGING
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ACV D'UNE VOILE DE BATEAU

J2 -&V/

'QUEGUINER

CONFIDENTIEL

GUINER
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THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

Grande Voile
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CHAINE DE VALEUR

Ou se situent les impacts ?

VOILERIE

COMPOSANT APPRO

Tissus polyesteré
Accastillage alu

Accastillage

Fils X i ELECTRICITE ~ GAZ
Lattes :

Bout/nerf

CONFIDENTIEL
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(02;

o

UTILISATION
DISTRIBUTION (France)

---------------------------------------------------------
u

-----------------------------------

Tissus

Tissus polyester

Latte

--------------------------------------------------------------
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ACV D'UNE VOILE DE BATEAU (o2} 1Ll

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

82,6 % 5,3 % 0,3 % 1,1 % O %
COMPOSANT APPRO VOILERIE DISTRIBUTION U [HISATION

(France)
g ‘E : ------- i ------ E g ---------------------------------------- E E‘ llllllllllllllllllllll é g --------------------------------- ‘E
:64,18 %  Tissus i =i} ¥ ¥ :
: i 0,78 % i: :: - l
: 7,35 % Tissus polyester i ¥ =

2 06 % Accastillage aIu ¥ :: ) i ................................
Accastillage m FIN DE VIE :I.O 6 %

e 1 1 i
Fils ¥

A 4

X i ELECTRICTE  GAZ 556'58 % Tissus

5,12 % Lattes . A S 0,22 % 0,08 % : 1 0,57 % Tissus polyester i
Pl 4,27 % i 5 :
Bout/nerf i: 7 7 i : i 2,45 % Latte
Galon i

b6
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EXEMPLE DE LA VOILE DE BATEAU TLinle+

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

ETUDE DE 3 TISSUS POUR CHOISIR LA MEILLEURE ALTERNATIVE

Pour 1 m2

100% - - .:

a0 |

80% E E EMATIERES PREMIERES

70% - : :

60% - E E u APPROVISIONNEMENT .

50% - : : Le tissu C permet
20% de réduire 'impact
30% - TrABRIcATION carbone de 40%
20% - : :

12? | = E i =FIN DE VIE 9 ETAPE ]

A B c A B ¢ i A B C E A B c A B c A B ¢ SUBS—HTUER |_E

" .
Appauvrissement de la couche Epuisement des ressources : Changement climatique : Acidification Eutrophisation aquatique Formation d'ozone photochimique T | S S U A pA R D U
d'ozone " (kg CO2eaq.) by (kg mol Het+ eq.) (kg P eq.) (kg C2H4 eq.)

(kg CFC-11 eq)” E E T | S S U C

i

B - Se - -
: 0‘ - u
: : ! . :
"' v.. [ ] n AR AR)
.
.
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EXEMPLE DE LA VOILE DE BATEAU TLinle+

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

ETUDE DE 3 TISSUS POUR CHOISIR LA MEILLEURE ALTERNATIVE

----------------------
»

100% | !
90% - = :
80% | :
70% |
60% | = :
50% -
40%
0% 1 Comment reduire les impacts du tissu C ?
20% - = .
10% - E E
0% - :

----------------------
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Z00M CHEZ LE FOURNISSEUR DU
TISSU C

Chaque tissu nécessite

une production en COMPOSANT ,ppRo

amont de la voilerie s — e,
—— | iSSUS :
................................................ . : Accastillage
MATIERES . :
PREMIERES  APPRO  PLRRICIESR | : Colls ¥
____________________________________ : Fils —
Résine : -B : q Latte
Fil > [d| Bout/nerf
etc Galon

-----------------------

----------------------------------------------------------------

-------------------------------------------------

Ou se situent les impacts ?

CONFIDENTIEL
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VOILERIE

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll
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ELECTRICITE :

GAZ

VOILERIE

lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll
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Z0O00M CHEZ LE FOURNISSEUR

MATIERES

PREMIERES PRODUCTEUR .

APPRO

(tissu) DE TISSUS
Résine i : -
etc P P

31,1% 1,7 % 54 % i

MATIERES
Films 2%
12 %
17 %

Electricité 21,6 %
Gaz 15,8 %

CONFIDENTIEL
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VOILERIE
COMPOSANT APPRO
Tissus
Accastillage : : f :

Colle P Pl A1 <«——  ELECTRICITE i
% m :
Fils E GAZ
Latte P - VOILERIE

Bout/nerf : -

Galon

................
-------------------------

-
--------------------------------------------------------------
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---------------------------------------------------------

:  MATIERES :
. PREMIERES APPRO ng?rlilggsgn . P e R e .
Ctissu) : : : : > :
______________________ : Explorer les alternatives possibles a cette colle :
Résine et comparer les impacts environnementaux desg
il . BB P &j T : alternatives :
 — .
i etc i P 5 : _ | L
D e R : Substituer le PET vierge par du PET d’origine
: 31,1% 1,7 % 54% recyclé (100%) permet de réduire d'environ 6% :

I'impact carbone total

--------------------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------------------

. : ldentifier les sources de consommation
MATIERES CONSOMMATIONS - électrique et adopter une démarche

---------------------------------------------------------

Films 2% 5 d'efficacité énergétique
m) Colle 129 Electricité 21,6% : cac JEHAr _
) FilPET 17 % Gaz 15,8 % Explorer les alternatives possibles & I'utilisation
: du gaz. :

--------------------------------------------------------------------------------------------



EXEMPE DE LA VOILE DE BATEAU TLinle+
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L'ACYV POUR GUIDER LES CHOIX DE CONCEPTION

VOILE EN TISSU A

Ecoatpton

VOILE EN TISSU C

S TAPE 1-40% GRACE AU CHANGEMENT
DE MATIERE

~1APE 2 REDUCTIONS SUPPLEMENTAIRE
- COLLE MOINS IMPACTANTE
- CONTENU RECYCLE
- PROCESS MOINS ENERGIVORE

CONFIDENTIEL
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LES FACTEURS DE SUCCES

POURQUOI L'ECO—CONCEPTION ?

Cible externe

Ventes

Gestion des risques

Image et réputation
—‘4

Couts Equipes

Cible interne

TLEAL-F

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY
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POURQUOI L'ECO—-CONCEPTION 2 TLiale+

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

34 %

des entreprises engagées dans une démarche d’écoconception
voient leurs volumes de ventes augmenter.

Pour 40 %

des entreprises, I'écoconception est un moyen d’anticiper les
futures réglementations. (source : baromeétre écoconception 2020
de 'ADEME).
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UNE DEMARCHE A 360°
UNE VISION GLOBALE
UNE EQUIPE PROJET MULTICOMPETENCES

L'APPUI DE LA DIRECTION

THE ECO-INNOVATIVE AGENCY
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1. LA DEMARCHE A 360°

Vo

Eco-design

Pressions ® o

externes @

Facteurs
internes

RSE

Pressions & Opportunites Analyse Concurrentielle

Sensibilisation des equipes

AXES PRIORITAIRES

CONFIDENTIEL

Definition des axes strategiques

TLJAL-*'
»
,E Le Cycle u

Produit |
A =00

& -

Impacfsnbroduit

Structuration d'une méthode

PROCESSUS DE

DEVELOPPEMENT PRODUIT

Criteres \ /
éco-conception N°1 g

[ ]
Critéres [ ]
éco-conception N2 ®

Criteres
éco-conception N°3




3. L'EQUIPE MULTICOMPETENCE Tlinke+

ECO—RECONCEPTION ECO—-INNOVATION

Intensité | Faible éco-efficacité Forte éco-efficacité
dela TS S T R T T S T T T S e G
démarche | Simple optimisation Innovation du systéem
Choix
i é 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
d’équipe n’®| g ~
’ Commercial Autres ; Instances
Equipe a Service SEIVICe (Ventre et Marketin (Qualité FoumIssel Représentant(s) olitiques
) q .p Concepteurf=Productionsf= 4 Aprés <= o .. & S et sous- == P . e politiq
impliquer environnement Retour stratégique Logistique . client et/ou
Vente : traitant g 3
client) Achat, ...) A ~dirigeantes
A 7 Précision
— : : ’ y o Co- . une nouvelle
Contribution|indispensable] Important important  [Intéressant| Intéressant Innovant Spécifique ; besoin =
conception . organisation
client
Investissement du dirigeant
Dans la démarche d’éco-conception

La multidisciplinarité de 'équipe projet et I'implication de tous les
services sont essentielles a la réussite de la démarche d’éco-
innovation

CONFIDENTIEL



THE ECO-INNOVATIVE AGENCY

L’ éco-RE-conception en résumé... L" éco-innovation...

VLN L

Chaine de décision classique

Chaine de décision classique

On observe une mise en place de la démarche d’éco-innovation
uniguement chez les entreprises dans lesquelles la direction est
engagée dans le projet
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Vincent Collet ‘ @agencethinkplus
Directeur

(+33) 6 95 34 95 83 .
vcollet@agence—think—plus.com Agence Think Plus

www.agence—think—plus.com
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