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L’éco-conception et 
ses outils pour engager 
votre démarche

Vincent COLLET – Fondateur et Directeur 

9 Septembre 2022
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PRÉSENTATION DE 
L’AGENCE THINK+

Présentation de l’agence

Née en 2014, l’agence Think+ est une 
agence d’éco-innovation créée dans le 
sud-ouest de la France.

L’agence se développe principalement 
sur 2 zones géographiques : en France 
et en Amérique du Nord.

Nos clients sont de différents secteurs 
d’activité, et de tailles variées, de la 
start-up aux grands groupes.

L’agence est agrée au titre du Crédit 
d’Impôt Innovation par le Ministère de 
l’Economie et des Finances (MEF)

QUEBEC

FRANCE
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LES ACTIVITÉS DE L’AGENCE 
THINK +

Présentation de l’agence

ÉCO-CONCEPTION 
& DESIGN

STRATÉGIE & 
CRÉATIVITÉ

COMMUNICATION 
RESPONSABLE

01 02 03
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PRÉSENTATION DE L’ÉQUIPE THINK+

VINCENT 
COLLET

FONDATEUR & DIRECTEUR
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plus.com

JEAN-MARIE
CHEVALIER

CHARGÉ DE PROJETS ECO-
INNOVATION
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MARTIN 
BONNOME

CHARGÉ D’ÉTUDES

mbonnome@agence-think-
plus.com

CHARGÉE D’ÉTUDES
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HÉLÈNE
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RESPONSABLE ADMINISTRATIF

agagnard@agence-think-
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ASTRID 
GAIGNARD

CÉLIA 
LECONTE

CHARGÉE DE PROJETS ECO-
INNOVATION
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01
L’ECO-
CONCEPTION

Les enjeux

Définition de l’éco-conception
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L’ÉTÉ 2022 EN MÉTROPOLE
Les enjeux
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FAUSSE MÉTÉO DE 2050 
Source : Météo France

Une carte prédictive de 2050 avait été diffusée en 2015 
par Météo France pour sensibiliser aux conséquences 
du changement climatique.

MÉTÉO 18 JUIN 2022
Source : Météo France
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L’ÉTÉ 2022 EN MÉTROPOLE
Les enjeux
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Valérie Masson-Delmotte

Deuxième été le 
plus chaud 
observé depuis 
1900

33 jours de vague de 
chaleur,
Nombreux records :
précocité, durée, 
intensité

Sécheresse plus 
généralisée
qu’en 1976 et 
2003

Rivières à sec
Mortalité d’arbres
Dépérissement de forêts
Cyanobactéries 
Mouvements de sols argileux 

Canicule 
océanique

Recul des glaciers
Dégel des sols gelés

Incendies 
majeurs

Faits marquants : orages 

Impacts de foudre, forte grêle, pluies intenses, vents violents

Méditerranée Ouest 
>30°C

+2,3 °C 
par rapport à la 
moyenne 1991-2020

Fracture du glacier de la 
Marmolada

À la mi-août, 62 000 
hectares avaient 
brûlé
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ENJEUX : LE DÉRÈGLEMENT 
CLIMATIQUE

Les enjeux
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Sources : rapports du GIEC (www.ipcc.ch) et du Haut Conseil pour le Climat 
(www.hautconseilclimat.fr)

Au total, depuis 1850, la température globale a ainsi crû de 1,1°C.

1750 1850 1950 2100

+1,1°C +1,5°C

+1,9°C

+2,7°C

+4°C

+5°C
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ENJEUX : LES RESSOURCES
Les enjeux
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https://multimedia.ademe.fr/infographies/infographie-jour-
depassement-ademe/

Une surexploitation des 
ressources

Des ressources limitées

Platine

Indium

Zinc

Argent

Hafnium

Pétrole

Gaz

Charbon

Uranium

En 2022 : 28 juillet

Risques

Pénuries
Délais
Coûts

“Le plus grand danger pour l'économie 
française aujourd'hui, ce sont les pénuries 

de matières premières”, a indiqué le 25 
août 2022 le président du Medef, Geoffroy 

Roux de Bézieux.
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ENJEUX : L’OPINION PUBLIQUE
Les enjeux
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1 Les ONG qui alertent Les médias et la culture 

s’emparent du sujet
Risques

Image de marque
Recrutement

Boycott

En 2016, le boycott contre la marque LU 
pour son utilisation d’huile de palme aurait 
fait perdre à la marque plus de 1,7 million 

d'euros en termes de perte de vente.



12

ENJEUX : LES CONSOMMATEURS
Les enjeux
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Novethic

Un sujet d’inquiétude et de 
plus en plus réglementé

Des changements dans les 
habitudes de 

consommation

« De plus en plus de clients comprennent
l’intérêt de payer un peu plus pour des
produits moins polluants, qui durent plus
longtemps, se réparent et sont moins
coûteux à l’usage »

Erwan Autret, ADEME

Risques

Perte de parts de
marché

Non conformité

Opportunité

64% 
des français seraient prêts à 

changer de mode de vie
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01
L’ECO-
CONCEPTION

Les enjeux

Définition de l’éco-conception
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ECO-CONCPTION : DÉFINITION
Définition de l’éco-conception
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L’éco-conception est une démarche qui cherche à améliorer
les caractéristiques environnementales des produits, qu’il
s’agisse de biens ou de services, tout au long de leur cycle de
vie, sans diminuer leurs qualités ou leurs performances.

Source: Plouffe, S., Lanoie, P. (2008) - L’écoconception: quels 
retours économiques pour l’entreprise?
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LES ÉTAPES CLÉS
Définition de l’éco-conception
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L’APPROCHE MULTI-ÉTAPES
Définition de l’éco-conception
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L’APPROCHE MULTI-CRITÈRES
Définition de l’éco-conception
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Impacts

ÉTAPES DU CYCLE DE VIE

C
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Acidification

Écotoxicité

Effet de serre

Consommation de ressources rares

Ozone troposphérique

Toxicité
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ÉVITER LES TRANSFERTS 
DE POLLUTION
D’une phase du cycle de vie à une autre

Une des grandes forces du raisonnement par
étape du cycle de vie du produit est d’éviter les
transferts de pollution en gardant une visibilité sur
tout le cycle de vie.

Scénario 1
Impacts

Scénario 2
Impacts

Définition de l’éco-conception
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ÉVITER LES TRANSFERTS 
DE POLLUTION
D’un critère d’impact à un autre

Produit A Produit B
Impacts Impacts

Définition de l’éco-conception
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COMPROMIS ENTRE LES 
ATTENTES ET L’ENV.

Définition de l’éco-conception
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L ’écoconception 
est une histoire 
de  compromis

FAISABILITÉ TECHNIQUE

MAITRISE DES COÜTS

ATTENTES CLIENTS

ENVIRONNEMENT
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RÉCAPITULATIF : 
L’ÉCO-CONCEPTION

Définition de l’éco-conception
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01 Approche Produit

02 Approche Multi-Etapes (approche cycle de vie)

03 Approche Multi-Critères (vision globale)

04 Eviter les transferts de pollution

05 Approche de compromis
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02
EXEMPLES 
INSPIRANTS

Soöruz

Litha Espresso
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SOORUZ
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2 DÉMARCHE MATÉRIAUX ENGAGÉE DEPUIS DES ANNÉES
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SOORUZ
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https://surfwear.sooruz.com
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- Nouvelles matières premières 

(oysterprene, bioprene, 

limestone)

- Matières premières recyclées

- Colle à base d’eau

- Optimisation des découpes

- Impression à l’eau

- Valorisation des chutes

- Optimisation des expéditions en 

collaboration avec les transporteurs

- Réduction de la taille des cartons 

d’expédition

- Utilisation d’emballage recyclés et 

recyclables

- Modification du choix des emballage 

pour supprimer le recours au plastique

- Guide d’entretien de la combinaison.

- Service réparation rapide et 

équipement de machines au siège de 

Soöruz à La Rochelle.

- Garantie sur l’ensemble de nos 

produits en néoprène, gage de 

durabilité.

- Programme S2Life 

(Soöruz Second Life)

SOORUZ
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STOCKAGE

TAPIS ROULANT TABLE DE TRI

BROYEUR?

Transport La 
rochelle

Bacs de collecte shop 
France / école de surf/ 

wake park/école de 
voiles…

L’atelier réparation 
et recyclage Soöruz

R E C Y C L E D  C O R N E R
SOÖRUZ Recycle !

BOXE

ENVOYEZ  NOUS  VOTRE  V IE I LLE  COMBINA ISON
BRING  BACK  YOUR  OLD  WETSU IT

Le Programme S2Life* de Soöruz favorise la ré-utilisation et
la valorisation des produits en fin de vie.

Pour toutes les questions -> contactez directement Soöruz recycle@sooruz.com

Nous la broyons

Avec les chutes 
de Néoprènes

Nous valorisons 
le «broyat»

ex : Coussins, rembourrage 
fauteuil, isolation et d’autres 
débouchés en cours de test...

*S
ec

on
d 

Lif
e 

- s
ec

on
de

 v
ie

L’environnement chez Soöruz

A partir de son expérience 
et son savoir-faire, Soöruz a 
engagé un travail de fond sur 
l’ensemble du cycle de vie de 
ses produits, du sourcing des 
matériaux et de la confection, 
en passant  par le transport, 
l’usage et la fin de vie. Nous 
intégrons donc aujoud’hui  l’en-
vironnement dès la conception 
du produit afin d’optimiser au 
maximum les matériaux et leurs 
impacts, améliorer leur qualité 
et leur durabilité et favoriser 
leur recyclage.

Conscients de notre impact environnemental, nous travaillons à plusieurs échelles sur la performance, la 
qualité et  la durabilité de nos produits. En 2018, nous avons mis en place le programme Soöruz Second 
Life qui consistait à trouver une alternative à la fin de vie de nos combinaisons en recyclant le néoprène 
pour de nouveaux objets et de la matière secondaire. Dans le cadre du développement de nos projets Inno-
vation, nous avons travaillé avec nos partenaires sur le développement de ce programme. Ce programme 
s’adresse aussi bien à nos fournisseurs, qu’aux usagers ou qu’à nous.

Projet interne Soöruz

Collabora2on avec 
d’autres marques 

Rembourrage des
poufs, assises de chaises etc…

D’autres débouchés 
étudiés

R E C Y C L E D  C O R N E R
SOÖRUZ Recycle !

BOXE

ENVOYEZ  NOUS  VOTRE  V IE I LLE  COMBINA ISON
BRING  BACK  YOUR  OLD  WETSU IT

Le Programme S2Life* de Soöruz favorise la ré-utilisation et
la valorisation des produits en fin de vie.

Pour toutes les questions -> contactez directement Soöruz recycle@sooruz.com

Nous la broyons

Avec les chutes 
de Néoprènes

Nous valorisons 
le «broyat»

ex : Coussins, rembourrage 
fauteuil, isolation et d’autres 
débouchés en cours de test...
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L’environnement chez Soöruz

A partir de son expérience 
et son savoir-faire, Soöruz a 
engagé un travail de fond sur 
l’ensemble du cycle de vie de 
ses produits, du sourcing des 
matériaux et de la confection, 
en passant  par le transport, 
l’usage et la fin de vie. Nous 
intégrons donc aujoud’hui  l’en-
vironnement dès la conception 
du produit afin d’optimiser au 
maximum les matériaux et leurs 
impacts, améliorer leur qualité 
et leur durabilité et favoriser 
leur recyclage.

Conscients de notre impact environnemental, nous travaillons à plusieurs échelles sur la performance, la 
qualité et  la durabilité de nos produits. En 2018, nous avons mis en place le programme Soöruz Second 
Life qui consistait à trouver une alternative à la fin de vie de nos combinaisons en recyclant le néoprène 
pour de nouveaux objets et de la matière secondaire. Dans le cadre du développement de nos projets Inno-
vation, nous avons travaillé avec nos partenaires sur le développement de ce programme. Ce programme 
s’adresse aussi bien à nos fournisseurs, qu’aux usagers ou qu’à nous.

Rembourrage de 
sacs de boxe et 

autres

TAPIS DE YOGA EN NÉOPRÈNE 

DÉMARCHE

MISE EN ŒUVRE

Placem
ent du logo sur m

esure 
pour s'adapter au m

ieux à l'im
age 

de votre m
arque.

LOGO

L O G O

LOGO

Pour aller plus loin, l'entreprise s'est donnée pour objectif de revaloriser 
les déchets issus de l'industrie de la glisse. Notamment le néoprène et le 
liège. Ce produit synthétique est créé à partir de dérivés pétroliers : les 
combinaisons en néoprène ne sont donc pas recyclables. 

1- LES COMBINAISONS USAGÉES SONT 
RÉCUPÉRÉES 

2- ELLES SONT ENSUITE BROYÉES EN PETITS 
MORCEAUX 

3- LES MORCEAUX SONT AGGLOMÉRÉS AVEC DU LIÈGE ET UN 
LIANT RESPECTUEUX DE L'ENVIRONNEMENT 

4- LES BANDES DE MATIÈRE OBTENUES SONT 
DÉCOUPÉES POUR DEVENIR DES TAPIS DE YOGA

Notox est une entreprise qui place la préservation de l'environnem
ent 

au cœ
ur de ses préoccupations. Les planches de surf fabriquées sont 

étudiées pour être aussi eco-friendly que possible tout en étant très 
perform

antes. 

L'ENTREPRISE

L

l

ep

Vous choisissez les dim
ensions : 

longueur, largeur, épaisseur ; ainsi que 
la dureté shore afin de créer le tapis qui 
correspond le m

ieux à vos besoins.

Ces tapis sont haut de gam
m

e et respectent 
les engagem

ents de Notox, à savoir respect de 
l'environnem

ent, qualité et perform
ance. Produits 

dans un prem
ier tem

ps en série lim
ité, ils 

perm
ettront à votre entreprise de s'inscrire dans la 

tendance actuelle de l'écologie et du recyclage et 
ainsi attirer une nouvelle clientèle.

Possibilité de choix de couleur 
parm

i une gam
m

e.

Développement 
d’un nouveau 

matériau avec des 
partenaires

Quelques chiffres :

• 2019/2020 : 10 000 combinaisons collectés
• 2021 : 20 000 combinaisons collectés

31

PROGRAMME S2LIFE
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02
EXEMPLES 
INSPIRANTS

Soöruz

Litha Espresso
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LITHA ESPRESSO
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Quelles sont les 
matières 
nécessaires pour 
offrir un café ? 

Quelles sont les 
process de 
fabrication pour 
fabriquer des 
emballages et un 
café de qualité ? 

Quelles sont les 
moyens mis en 
œuvre pour 
distribuer les 
produits ? 

Quelles sont les 
moyens mis en 
œuvre pour boire un 
café ? 

Que fait on des 
emballages ou du 
café non utilisé ? 
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LITHA ESPRESSO 
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LITHA ESPRESSO
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50 % - A l’u&lisa&on de la machine 
(énergie + lavage de tasses) 

30 %  - La culture du café

5 %  - Distribu&on 
5 %  - Fin de vie des capsules
10 %  - Fabrication des emballages 

(matières et process de fabrication des capsules et pack)

* Représentation synthétique simplifiée des analyses de cycle de vie identifiées dans la recherche bibliographique  
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LITHA ESPRESSO
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LITHA ESPRESSO
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03
PANORAMA 
DES OUTILS
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LES OUTILS
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3

Guidelines

Check-list

ACV
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GUIDELINES
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1

Critères liés au secteur 
et au produit

Étapes du cycle de vie 

Exigences pour obtenir 
la certification
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CHECK-LIST AVEC NOTATION

STRUCTURATION DE L’OUTIL 

• Outil analyse qualitative type chek-list

• Outil est organisé en 4 parties

1. Informations générales

2. Grille de scoring produit 

3. Résultats et considération de 
la durée de vie 

4. Résultats et scoring
environnemental du produit 1 2 3 4

2
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CHECK-LIST AVEC NOTATION  
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CHECK-LIST AVEC NOTATION
SCORE Final 

Répartition des notes qualitative

• Note sur 10 

• Score : ABCD 

Score final sur le barème :

• Note A, B – produit écoconçu

• Note C, D : produit non 
écoconçu

2
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ACV SIMPLIFIÉE : À QUOI ÇA SERT ?
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1. CALCULER L’IMPACT D’UN PRODUIT

2. IDENTIFIER LES SOURCES D’IMPACT

3. IDENTIFIER ET COMPARER DES SOLUTIONS

4. GUIDER LES CHOIX DE CONCEPTION

3
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ACV SIMPLIFIÉE
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INDICATEURS D’IMPACTSCYCLE DE VIE DU PRODUIT

?

3
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ACV D’UNE VOILE DE BATEAU
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APPROCOMPOSANT

Tissus

Tissus polyester 

Accas0llage alu

Accas0llage

Colle

Fils 

La5es

Bout/nerf

Galon

DISTRIBUTION

FIN DE VIE

UTILISATION
(France)

ÉLECTRICITÉ GAZ

VOILERIE

Tissus
Tissus polyester 

La5e

…

82,6 % 5,3 % 0,3 % 1,1 % 0 %

10,6 %

64,18 %

5,12 %

0,78 %

4,27 %

0,22 % 0,08 %

6,58 %

2,45 %

7,35 %

0,57 %

2,06 %

3
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ACV SIMPLIFIEE
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§ Les composants représentent
82,6 % du CO2 émis.

§ L’approvisionnement des 
composants vers la voilerie 
représente 5,3% du CO2 émis.

§ La fin de vie de la voile 
représente 10,6% du CO2 émis.

§ La distribution et la 
fabrication de la voile ne 
représente que 1,4% CO2 émis.

Une grande voile :

620 kg CO2

Sur 20 an (UF):

4 340 kg CO2

3
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ACV COMPARATIVE
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Voile 1 Voile 2        Voile 3 Voile 4 Voile 5

3
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D’ACV
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ACV D’UNE VOILE DE BATEAU

E
X

E
M

P
L

E
 D

’A
C

V
0
4

Grande Voile
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CHAINE DE VALEUR
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APPROCOMPOSANT

Tissus

Tissus polyester 

Accastillage alu

Accastillage

Colle

Fils 

Lattes

Bout/nerf

Galon

DISTRIBUTION

FIN DE VIE

UTILISATION
(France)

ÉLECTRICITÉ GAZ

VOILERIE

Tissus
Tissus polyester 

La5e

…

Où se situent les impacts ?
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ACV D’UNE VOILE DE BATEAU
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APPROCOMPOSANT

Tissus

Tissus polyester 

Accas0llage alu

Accas0llage

Colle

Fils 

La5es

Bout/nerf

Galon

DISTRIBUTION

FIN DE VIE

UTILISATION
(France)

ÉLECTRICITÉ GAZ

VOILERIE

Tissus
Tissus polyester 

Latte

…

82,6 % 5,3 % 0,3 % 1,1 % 0 %

10,6 %

64,18 %

5,12 %

0,78 %

4,27 %

0,22 % 0,08 %

6,58 %

2,45 %

7,35 %

0,57 %

2,06 %
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EXEMPLE DE LA VOILE DE BATEAU
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Appauvrissement de la couche
d'ozone

(kg CFC-11 eq.)"

Épuisement des ressources Changement climatique
(kg CO2 eq.)

Acidification
(kg mol He+ eq.)

Eutrophisation aquatique
(kg P eq.)

Formation d'ozone photochimique
(kg C2H4 eq.)

MATIERES PREMIERES

APPROVISIONNEMENT

FABRICATION

FIN DE VIE

Pour 1 m2

A B C A B C A B C A B C A B C A B C

Le tissu C permet 
de réduire l’impact 
carbone de 40% 

à ÉTAPE 1
SUBSTITUER LE 
TISSU A PAR DU 
TISSU C
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EXEMPLE DE LA VOILE DE BATEAU
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Formation d'ozone photochimique
(kg C2H4 eq.)

MATIERES PREMIERES
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Comment réduire les impacts du tissu C ?
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ZOOM CHEZ LE FOURNISSEUR DU 
TISSU C
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Chaque tissu nécessite 
une production en 

amont de la voilerie

MATIÈRES 
PREMIÈRES

(tissu)

Résine

Fil

etc

PRODUCTEUR
DE TISSUSAPPRO

Où se situent les impacts ?

CONSTITUANT

Tissus 

Accastillage 

Colle

Fils 

Latte

Bout/nerf

Galon

ALL PURPOSE

VOILLERIE
(All Purpose)

ÉLECTRICITÉ

GAZ

APPROCOMPOSANT
VOILERIE

VOILERIE
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ZOOM CHEZ LE FOURNISSEUR
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MATIÈRES 
PREMIÈRES

(tissu)

Résine

Fil

etc

PRODUCTEUR
DE TISSUSAPPRO

31,1% 1,7 % 54 %

CONSOMMATIONS

Électricité   21,6 %
Gaz              15,8 %

MATIÈRES
Films        2 %
Colle        12 %
Fil PET     17 %

ZOOM
CONSTITUANT

Tissus 

Accastillage 

Colle

Fils 

Latte

Bout/nerf

Galon

ALL PURPOSE

VOILLERIE
(All Purpose)

ÉLECTRICITÉ

GAZ

APPROCOMPOSANT
VOILERIE

VOILERIE
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ZOOM CHEZ LE FOURNISSEUR
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MATIÈRES 
PREMIÈRES

(tissu)

Résine

Fil

etc

PRODUCTEUR
DE TISSUSAPPRO

31,1% 1,7 % 54 %

CONSOMMATIONS

Électricité   21,6 %
Gaz              15,8 %

MATIÈRES
Films       2 %
Colle       12 %
Fil PET    17 %

ÉTAPE 2 : RÉDUIRE LES IMPACTS DU TISSU 
C

à Explorer les alternatives possibles à cette colle 
et comparer les impacts environnementaux des 
alternatives

à Substituer le PET vierge par du PET d’origine 
recyclé (100%) permet de réduire d’environ 6% 
l’impact carbone total 

à Identifier les sources de consommation 
électrique et adopter une démarche 
d’efficacité énergétique

à Explorer les alternatives possibles à l’utilisation 
du gaz.



62
CONFIDENTIEL

EXEMPE DE LA VOILE DE BATEAU
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4 L’ACV POUR GUIDER LES CHOIX DE CONCEPTION

VOILE EN TISSU A

VOILE EN TISSU C 

ÉTAPE 1 -40% GRÂCE AU CHANGEMENT 
DE MATIÈRE

ÉTAPE 2 RÉDUCTIONS SUPPLÉMENTAIRE 
- COLLE MOINS IMPACTANTE
- CONTENU RECYCLÉ
- PROCESS MOINS ÉNERGIVORE

Eco-conception
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POURQUOI L’ECO-CONCEPTION ?
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Gestion des risques

Risques d’image

Fidélisation clients

Réglementation

Coûts

Maîtrise des coûts

Sécuriser 
l’approvisionnement

Nouveaux marchés

Différenciation

Image et réputation

Fédérer en interne

Stimuler l’innovation

Ventes

Equipes

Attitude offensive

Cible externe

Cible interne
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POURQUOI L’ECO-CONCEPTION ?
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LES FACTEURS DE SUCCÈS
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1. UNE DÉMARCHE À 360°

2. UNE VISION GLOBALE

3. UNE ÉQUIPE PROJET MULTICOMPÉTENCES

4. L’APPUI DE LA DIRECTION



67
CONFIDENTIEL

1. LA DÉMARCHE À 360°
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Pressions & Opportunités Impacts produitAnalyse Concurrentielle

Pressions 
externes

Facteurs 
internes

RSE

Eco-design

1

2

3

4

Développement 
&commercialisation

PROCESSUS DE 
DÉVELOPPEMENT PRODUIT

Concepts

Solution

Critères 

éco-conception n°2

Critères 

éco-conception n°3

Critères 

éco-conception n°1

Structuration d’une méthodeDéfinition des axes stratégiquesSensibilisation des équipes
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3. L’ÉQUIPE MULTICOMPÉTENCE
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ECO-INNOVATIONECO-RECONCEPTION

La multidisciplinarité de l’équipe projet et l’implication de tous les 
services sont essentielles à la réussite de la démarche d’éco-

innovation
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L’éco-innovation…

CONCEPTION

MARKETING

STRATEGIE

Chaîne de décision classique

ENVIRONNEMENT

Chaîne de décision classique

4. L’APPUI DE LA DIRECTION
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L’éco-RE-conception en résumé…

CONCEPTION

MARKETING

STRATEGIE

Chaîne de décision classique

ENVIRONNEMENT

Chaîne de décision classique

On observe une mise en place de la démarche d’éco-innovation 
uniquement chez les entreprises dans lesquelles la direction est 

engagée dans le projet
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